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Novedad ESIC Editorial
CÓMO CREAR UN PLAN DE INTERNACIONALIZACIÓN EMPRESARIAL
Una visión práctica para lograr una expansión de éxito

Alfonso Ortega (director), Ángela Castellanos, Enrique Ribera y Mariana Hack
Las empresas españolas tienen hoy más que nunca la necesidad de salir a los mercados exteriores. La estrepitosa caída de la demanda interna, así como quizás una falta de la suficiente mentalidad empresarial hacia la búsqueda de otros mercados distintos al nuestro, supone que tengamos pocas empresas con exportaciones regulares comparado con nuestros socios europeos
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Mayo, 2024.- A través del presente manual, los autores pretenden crear una herramienta práctica, útil y didáctica que sirva a todos aquellos profesionales de comercio exterior, estudiantes, profesores e interesados en general en este campo a confeccionar un completo plan de internacionalización empresarial.

Este manual debe servir como instrumento de planificación estratégica y operativa para que, de un modo sistemático y lógico, siguiendo todos los pasos necesarios y con el rigor debido, cualquier profesional del comercio internacional, o incluso sin formación previa en comercio exterior, sea capaz de confeccionar su propio plan para la internacionalización de la empresa.

Los objetivos propuestos por los autores pivotarán sobre las siguientes cuestiones:

· Divulgación en materia de comercio exterior. Cuáles son las ventajas e inconvenientes

de la internacionalización empresarial.
· Confección de un completo plan de internacionalización empresarial. Es vital para tener éxito en la salida al exterior de la empresa confeccionar un buen plan de internacionalización.
· Poner en valor la necesaria ayuda y cooperación que desde las instituciones y diversos portales web se ofrecen a la empresa española internacionalizada
· Sugerencias, adaptaciones y recomendaciones, para que cualquier pyme o profesional autónomo recién iniciado en el mundo de la internacionalización empresarial tenga en cuenta una serie de factores que puedan servir de ayuda y evite cometer errores frecuentes cuando una empresa decide iniciar su periplo en busca de los mercados exteriores.

Este manual presta la ayuda necesaria, despeja incertidumbres y constituye una exitosa vía para emprender la internacionalización de la empresa con garantías.
ISBN: 9788411920582
Págs.: 272
Precio: 28€
ISBN eBook: 9788411920605
Precio eBook: 16,99€

+ Información: Arancha Rivero | arancha.rivero@esic.edu | Tel.: 914 524 157
ESIC Editorial

El Área Editorial constituye la proyección de ESIC en el mundo de las publicaciones, aportando la investigación y divulgación de temas de economía, empresa y marketing. 

Su fondo editorial, en constante renovación, aspira a ofrecer a los profesionales, a los estudiosos y a cuantos quieran comprender las líneas básicas del funcionamiento de las instituciones económicas, de los negocios y de los mercados, un insustituible material de reflexión y de trabajo.

Lleva más de 50 años editando libros profesionales sobre economía digital, marketing, publicidad, ventas, recursos humanos, habilidades directivas, finanzas, estrategia, economía, matemáticas y estadística, que mezclan, el rigor, la experiencia, la investigación y la amenidad.

Ha sido galardonada con el Premio Alpha al mejor libro de marketing y el Premio Nacional de la Fundación Alares en la categoría de Ensayo.
www.esic.edu/editorial
@EsicEditorial

ESIC Business&Marketing School

ESIC lleva +55 años formando a profesionales en Empresa, Marketing y Competencias Digitales fomentando la capacidad para la innovación y el emprendimiento.

A través de sus distintas áreas de actividad -Ciclos Formativos de Grado Superior, Área Universitaria, Área de Postgrado, MBAs, Corporate Education, Formación Online, Editorial e Idiomas- da respuesta a las necesidades de las empresas y de su entorno competitivo y contribuye a la transformación de las personas formándolas en conocimientos, capacitándolas en competencias y sensibilizándolas en valores a lo largo de todo su ciclo profesional. Además, ICEMD -el Instituto de Innovación de ESIC- ayuda a ESIC a estar en la vanguardia en su propuesta de valor de manera sostenible. Descubrir, experimentar, abrir nuevos horizontes, compartir nuevo conocimiento y soluciones que le permitan anticiparse y liderar con éxito el aprendizaje y la capacitación del futuro.
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