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MASVENDIDOS

REINVENTA
TU LIDERAZGO

9788411920131 |18€

Anadlisis
y planificacién
la te

9788411920001 | 45€

REINVENTA TU LIDERAZGO
12 claves para gestionar equipos
Adela Balderas Cejudo

Reinventa tu liderazgo es un viaje
transformador que te guiaré a
través de 12 claves en las que se
pone de manifiesto que la magia
no esté solo en la manera en la
que hacemos las cosas, sino
también en cémo hacemos
sentirse a los demas. En cada
capitulo te sumergirés en una
dimensién diferente del liderazgo
y del autoliderazgo: desde la
empatia hasta la autenticidad
pasando por la comunicacién, la
resiliencia y el poder de cuidar los
detalles]...]

INTELIGENCIAARTIFICIALPARAEL

MARKETING
Comola tecnologia revolucionard tu
estrategia

Eduvardo Liberos Hoppe, Silvia Ahumada
Luyando y Miranda Sanchez Ahumada

El libro Inteligencia artificial para el
marketing esté dirigido a directivos
de marketing, grandes corporaciones
y gerentes de pymes y universitarios
de los Gltimos afios en las carreras de
Administracién y Direccién de
Empresas, Marketing y Gestién
Comercial.

LA GESTION FINANCIERA DE LA

EMPRESA
Anélisis y planificacién parala toma de
decisiones

Juan Pérez-Carballo Veiga

En esta nueva edicién, con un
enfoque orientado al andlisis de
problemas y la toma de decisiones,
Juan Pérez-Carballo recorre los
cometidos clave de las finanzas para
afrontar con seguridad las
situaciones més frecuentes de su
gestién estratégica y cotidiana. Se
aplica una perspectiva amplia para
comprender los aspectos generales
més estratégicos y otra concreta
para resolver lo operativo e
inmediato.

oIvULGACION

Luis Alvarez Satorre

EL CEO

entuorganizacion

Préloga de
José Maria Alvarez-Pallete

9788411920353 18€

DIVULGACION

Francisco Javier Sastre Segovia

EL LIDER CRIETICO

Jesa

ak

ilidades

para ser criticamente ético

9788411920216 | 20€

El

en la practica

José Maria Sainz de Vicufia Ancin
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9788411920193 30

ELCED3D

Lidera el cambio en tu organizacion

Luis Alvarez Satorre

Descubre en El CEO 3D una guia
practica de liderazgo basada en
las experiencias vividas por su

autor, un CEO «tridimensional».

En el libro encontraras las pistas y
sugerencias para enfrentarte a
los retos y oportunidades de un
entorno digital donde la visién, la
empatia y la generacién de
resultados se combinan como
receta para el éxito.

ELLIDER CRIETICO
Desarrolla tus habilidades para ser
criticamente ético

Francisco Javier Sastre Segovia

Se trata de un libro con una sélida
base teérica y que, a la vez, es de
facil lectura, ya que pone muchos
ejemplos reales y hace reflexionar
al lector sobre los tres aspectos:
liderazgo, pensamiento critico y
ética. Todo ello sustentado,
ademas, en la dilatada experiencia
profesional del autor en diversos
sectores.

Ademas de estos elementos, se
aborda el modelo de las
organizaciones del futuro, para
poder anticiparse y posicionarse
del mejor modo.

ELPLAN DE MARKETING EN LA
PRACTICA

José Maria Sainz de Vicuia Ancin

Esta obra muestra a la direccién de
cualquier empresa cémo elaborar un
plan de marketing como instrumento
de trabajo practico, 0til y eficaz,
conduciéndola, paso a paso, a
través de las diferentes etapas en la
elaboracién del plan para sobrevivir
en la batalla de la competitividad
del mercado.

José Maria Sainz de Vicuiia, en esta
vigesimoquinta edicién, enfoca las
principales modificaciones
introducidas en cuatro ejes: la
sostenibilidad, la digitalizacién, la
internacionalizacién y la adaptacién
a los cambios.

Descubre mas en www.esic.edu/editorial | mmﬁ @EsicEditorial
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ULTIMAS NOVEDADES
EMPRENDIMIENTO EN TRES DIMENSIONES

Vision personal, educaciény metodologias agiles para crear tu start-up

David Alonso Garcia y Pedro Lopez Séez
(coordinadores)

EMPRENDIMIENTO

TRES David Alonso Garcia y Pedro Lépez Sdez
DIM I NEs Emprendimiento en tres dimensiones no solo es un libro, sino una guia esencial que
T L AL s marcard la diferencia en tu viaje hacia el éxito emprendedor. Al relacionar la

perspectiva personal, la dimensién socioeducativa y las metodologias agiles, esta
obra ofrece un enfoque integral para transformar tus ideas en una start-up o
empresa exitosa.

Con un enfoque préctico, este libro ofrece una hoja de ruta completa para
aquellos que buscan convertir sus suefios emprendedores en una realidad exitosa.

9788411920667
320 pég. 32€ Luis Alvarez Satorre

DIVULGACION

ELCEO3D

Lidera el cambioentu organizacion

EL CEO

Luis Alvarez Satorre entu organizacion
de

Prsogo
Descubre en El CEO 3D una guia practica de liderazgo basada en las ot Vara dlritae

experiencias vividas por su autor, un CEO «tridimensional».

En el libro encontraras las pistas y sugerencias para enfrentarte a los retos
y oportunidades de un entorno digital donde la visién, la empatia y la
generacién de resultados se combinan como receta para el éxito.

Luis Alvarez Satorre presenta cémo llevar tus capacidades personales y
profesionales al limite y mejorar cada dia para:

Crear la visién de la compaiiia; conectar con todo tu entorno; liberar el =

poder de tu equipo; construir una organizacién obsesionada por el cliente;

impulsar una cultura de alto rendimiento; mantener el foco y ser el cambio ||II || ||| II I I |||I| " I ||I II I I||

que quieres producir.

esic

9788411920421
232 pég. 18€

IMAGEN CORPORATIVA

Comainfluyeen la gestion empresarial
IM AGEN @ Teresa Pintado Blanco y Joaquin Sanchez Herrera

CORPORATIVA La tercera edicién de /magen corporativa ofrece un enfoque actualizado sobre las

. . estrategias de imagen corporativa, abarcando temas esenciales como la auditoria
COMO INFLUYE EN LA GESTION EMPRESARIAL . - . .
de imagen, la cultura, la responsabilidad social o el naming.

Teresa Pintado Blanco - Joaquin Sanchez Herrera
(coardinadores)

Una de las cuestiones clave que hacen que este libro destaque es su enfoque
fundamentalmente practico. Cada capitulo incluye herramientas de gestién y
planificacién que ayudan a los lectores a aplicar los principios de la imagen
corporativa en sus organizaciones. Ademads, el libro contiene multitud de casos
practicos de diversas industrias y categorias de producto, como Citroén, Zara,
Barbie, BBVA o X, que ejemplifican y ayudan a entender la aplicacién de las
estrategias de imagen en diferentes contextos.

9788411920520
296 pég. 34€

Descubre mas en www.esic.edu/editorial | mmﬁ @EsicEditorial
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ULTIMAS NOVEDADES
MARKETING PSICOLOGICO

Disena el buyer persona de tumarca
Pepe Martinez Rodriguez

V.
PSICOLOGIGO Marketing psicolégico muestra los conocimientos necesarios para crear un buyer
persona eficaz y ver cémo se han aplicado a casos reales.

Las marcas mas exitosas y valiosas del mundo estén completamente centradas en
su buyer personay organizan todas sus actividades de marketing, comunicacién e
innovacién alrededor de este concepto.

Son capaces de personalizar los productos, los servicios, las apps y los diferentes
elementos del marketing mix, porque tienen un conocimiento profundo de la
psicologia del consumidor. Han conseguido establecer una fuerte conexién
emocional con los grupos de interés.

Pepe Martinez te ensefia cémo construir un buyer persona a partir del andlisis de

las motivaciones, las emociones, las actitudes y la personalidad del target group
LTI o ooe e Ses.
9788411920452
136 pag 16€ Antonio Iglesias Lépez

LOGISTICA INTERNA LOGiS'ﬂCA
10 claves para la gestion dptima del almacén INTERNA

Antonio Luis Iglesias Lépez 10 CLAVES PARA
LAGE OPTIMA
DEL ALMACEN

Logistica interna realiza un andlisis de los principales aspectos que
debemos tener en cuenta para desarrollar una gestién éptima de la
logistica interna de una empresa. Se analizan las 10 claves con las que
optimizar tanto la gestién del almacén como el transporte interno de
materiales.

La lectura de este libro aporta consejos que permiten tomar decisiones en
la gestién de la logistica interna para asi:

......
EMPRESA

Mejorar el aprovechamiento del espacio, optimizar los tiempos de
manipulacién, facilitar el control del inventario, disminuir el nomero de
errores en el servicio al cliente y aumentar la capacidad de adecuarse a las

necesidades de los clientes y productos.

9788411920438
264 pég. 248
REINVENT
YOUR LEADERSHIP 12 Keys to Team Management
Adela Balderas Cejudo
Reinvent Your Leadership is a transformative journey that will guide you through
_2 g 12 key points that show that the magic is not only in the way we do things, but

also in how we make others feel. In each chapter you will dive into a different
dimension of leadership and self-leadership: from empathy to authenticity,
communication, resilience, and the power of taking care of the details.

In this world of dizzying change where unexpected opportunities intertwine with
looming uncertainty, leadership demands a new approach and requires - perhaps
more than ever - adaptation, vision and a clear willingness to reinvent oneself.

Adela Balderas will show you strategies, tools and practical resources that will

||II || ||| IIII"lIlIII"IlIlI" allow you to look beyond words and guide you in their use. Because life is not

about waiting for the storm to pass but learning to dance in the rain.

9788411920445
144 pég. 168

Descubre mas en www.esic.edu/editorial | mmﬁ @EsicEditorial
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ULTIMAS NOVEDADES
ANALISIS DEL ENTORNO ENONGMICO

Maria Teresa Freire Rubio

”
ANALISIS Este libro, en su segunda edicién, acerca los conceptos econémicos a todos
g aquellos que quieren entender la «légica» de la economia, e intentar dar un paso
| mas en cuanto a la explicacién del anélisis econémico y su utilidad.
ECDNOMICO Para ello M.® Teresa empieza analizando la economia desde la visién méas
22 pequeiia y pormenorizada, la microeconomia. Una vez definidos los criterios de las

EDICION

decisiones econémicas individuales, pasa a analizar cémo se miden las actividades
econdémicas de un pais y a analizar sus principales problemas econémicos a nivel
agregado, esto es, la macroeconomia. Finalmente ofrece una dimensién mayor al
andlisis, pasando del andlisis macroeconémico de un pais, al andlisis de la
economia internacional.

En definitiva, para llegar al anélisis final y entender las relaciones econémicas
internacionales, hay que haber entendido en primera instancia cémo se toman las
decisiones econémicas de forma individual, ya que sera la suma de las decisiones

||II || ||| II I I |||I| II I || II| I| || individuales la que configure la estructura econémica global.

9788411920599
96 pag. 15€ ,
EL PLAN DE MARKETING EN LA PRACTICA El

José Maria Sainz de Vicuiia Ancin
Esta obra muest.ra ala dn:eccwn de cualquier efnpreia .como' e.labora.r un enla préctica
plan de marketing como instrumento de trabajo practico, Gtil y eficaz,
conduciéndola, paso a paso, a través de las diferentes etapas en la José Maria Sainz de VicuRia Ancin
elaboracién del plan para sobrevivir en la batalla de la competitividad del
mercado.

;0255
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José Maria Sainz de Vicuia, en esta vigesimoquinta edicién, enfoca las
principales modificaciones introducidas en cuatro ejes: la sostenibilidad, la
digitalizacién, la internacionalizacién y la adaptacién a los cambios.
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usnos:
EMPRESA

El plan de marketing en la practica ya es de gran utilidad para mas de

45.000 empresarios, directivos, profesores y estudiantes de marketing que ||II || ||| II I I |||I| II I |I II” |||

tanto en Espafia como en Latinoamérica lo han consultado en su formacién

y en su desempeiio diario.
9788411920193
568 pag. 30€

COMO CREAR UN PLAN DE INTERNACIONALIZACION
EMPRESARIAL

Unavision practica para lograr una expansion de éxito

ST Alfonso Ortega, Angela Castellanos, Enrique Ribera y Mariana

EMPRESARIAL Hack

B s | | Las empresas espaiiolas tienen hoy méas que nunca la necesidad de salir a los
1% LOGRAR WADIPAISHMDE 03T mercados exteriores. La estrepitosa caida de la demanda interna, asi como quizéas
‘“ “ 3 una falta de la suficiente mentalidad empresarial hacia la bosqueda de otros
. mercados distintos al nuestro, supone que tengamos pocas empresas con
exportaciones regulares comparado con nuestros socios europeos.

COMO CREAR UN

LU

L~

Al

A través del presente manual, los autores pretenden crear una herramienta
yamos
practica, Gtil y didactica que sirva a todos aquellos profesionales de comercio
exterior, estudiantes, profesores e interesados en general en este campo a

||II || ||| II I I |||I| II I || I” II || confeccionar un completo plan de internacionalizacién empresarial.

9788411920582
2T pag. 288 Descubre mas en www.esic.edu/editorial | m .- 0 @EsicEditorial
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ULTIMAS NOVEDADES
DISENO,TRANSFORMACIONYCAMBIO EN LAS

ORGANIZACIONES
CAMBIO

Como definiry lograr los objetivos estratégicas
Luis Feljpe Toro Dupouy

Disefio, transformacién y cambio en las organizaciones andliza los pilares
esenciales que permiten alcanzar el méaximo rendimiento en el competitivo
panorama empresarial actual: el disefio organizacional moderno, la gestién del
cambio proactiva y la atencién al bienestar.

Cierra la primera parte preocupéndose de la conducta del empleado, y la segunda
de la gestién del estrés laboral, que a menudo se ha visto como un mal necesario,
pero tiene repercusiones negativas en la operatividad empresarial. Es esencial
crear un ambiente laboral saludable, ajustando la carga de trabajo, disefiando
roles significativos y fomentando la participaciéon en la toma de decisiones.

esic

9788411920445
144 pég. 16€

EGOLOGY

T3 estrategias para atraer al consumidar

Paco Lorente Sanjudan y Francisco Torreblanca Diaz

Egology presenta en 73 estrategias una amplia visién para que las marcas
entiendan los gustos, preferencias, héabitos, necesidades y deseos de los
consumidores. En la actualidad, el principal reto de una marca debe ser

conectar y ofrecer al consumidor una experiencia Unica y personalizada,
haciéndolo protagonista de su estrategia.

Egology es el proceso que trasciende la relacién entre marca y consumidor,
donde se da protagonismo a la persona desde una conexién emocional.

A través de 73 conceptos estratégicos, muy relacionados con los estados
conductuales del consumidor y apoyados en ejemplos reales de marcas ||II||||I IIII"lIl "I" || |I| ||
relevantes, ilustran en cada capitulo cémo han logrado captar el interés y han
alcanzado un posicionamiento privilegiado en el mercado.

P e 9788411920339

360 pég. 28€

SINTONIZATU EQUIPO

Como pasar de serjefe a liderar una orquesta con mucho talento

Sandra Martin Garcia

Sintoniza tu equipo es una lectura égil, préctica y muy sonora que te permitira
desarrollar tus habilidades en la gestién de equipos, demostrando que sintonizar
los equipos es posible con el liderazgo adecuado, el trabajo constante y el carifio a
las personas.

Sandra Martin te guia en un fascinante viaje hacia el éxito en el liderazgo de
equipos con la mésica como telén de fondo, desmitificando conceptos y ampliando
perspectivas sobre la gestién de personas. Descubrirés la sorprendente conexién
que existe entre la misica y la empresa, donde, al igual que ocurre en una
orquesta, cada miembro aporta su talento y habilidades para lograr sintonizar
una melodia consistente.

9788411920407
136 pag. 166

Descubre mas en www.esic.edu/editorial | mmﬁ @EsicEditorial
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ULTIMAS NOVEDADES

FILOSOFIA LEAN

Conceptosy principios

Rafael Paniagua Gémez-Alvarez

LEAN Este libro es una introduccién a la filosofia Lean, en la que el liderazgo y las
personas serén una parte esencial, ya que se trabaja en equipos transversales y
departamentales para poner en marcha las herramientas en las estrategias

empresariales, la mejora continua y la resolucién de problemas con la busqueda
de sus causas raiz. Se desarrolla desde sus cinco principios bésicos:

Definir el valor desde el punto de vista del cliente, identificar la corriente de valor,
crear flujo, producir segin sistema Pull (tirar), en vez de Push (empujar),
perseguir la perfeccién.

9788411920353
176 pég. 18€ Frandisco Javier Sastra Segevia

ELLIDER CRIETICO L

Desarrolla tus habilidades para ser criticamente tico arrolla tus habildades

criticamente ético

Francisco Javier Sastre Segovia

Este libro trata del nuevo modelo de liderazgo necesario en la actualidad y
para el futuro: el lider «criéticon. Agrupa las caracteristicas de andlisis
critico (para no dejarse manipular) y ética, tan necesaria y diferencial en
estos momentos.

Se trata de un libro con una sélida base teérica y que, a la vez, es de facil
lectura, ya que pone muchos ejemplos reales y hace reflexionar al lector
sobre los tres aspectos: liderazgo, pensamiento critico y ética. Todo ello
sustentado, ademaés, en la dilatada experiencia profesional del autor en
diversos sectores.

Ademaés de estos elementos, se aborda el modelo de las organizaciones del ||II || ||| II I I |||I| II I |I |I |I I||
futuro, para poder anticiparse y posicionarse del mejor modo.

9788411920216

280 pég. 20€

REINVENTA TU LIDERAZGO

REINVENTA 12 claves para gestionar equipos
TU LIDERAZGO Adela Balderas Cejudo

Reinventa tu liderazgo es un viaje transformador que te guiaré a través de 12
claves en las que se pone de manifiesto que la magia no esté solo en la manera
en la que hacemos las cosas, sino también en cémo hacemos sentirse a los
demés. En cada capitulo te sumergirds en una dimensién diferente del
liderazgo y del autoliderazgo: desde la empatia hasta la autenticidad pasando
por la comunicacién, la resiliencia y el poder de cuidar los detalles.

En este mundo de cambios vertiginosos en los que se entrelazan oportunidades
inesperadas con la incertidumbre amenazante, el liderazgo exige un nuevo
enfoque y requiere —quizés més que nunca— adaptacién, visién y una clara
voluntad de reinventarse.

9788411920131
224 pag. 188

Descubre mas en www.esic.edu/editorial | mmﬁ @EsicEditorial
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DIMEN

9788411920667
320 pég. 326

David Alonso Garcia y Pedro Lopez Saez
(coordinadores)

EMPREN_ID|M|SENT0
SIONES

VISION PERSONAL, EDUCACION Y
METODOLOGIAS AGILES PARACREAR TU START-UP

EMPRENDIMIENTOEN TRES
DIMENSIONES

Vision personal, educaciény
metodologias agiles paracrear tu

start-up

David Alonso Garcia y Pedro Lépez
Sagez

Emprendimiento en tres
dimensiones no solo es un libro,
sino una guia esencial que
marcaré la diferencia en tu viaje
hacia el éxito emprendedor. Al
relacionar la perspectiva personal,
la dimensién socioeducativa y las
metodologias dgiles, esta obra
ofrece un enfoque integral para
transformar tus ideas en una
start-up o empresa exitosa.

—_—

> ®

—

9788411920520
296 pag. 346

REINVENT

YOUR LEADERSHIP

9788411920643
208 pég. 186

Teresa Pintado Blanco - Joaquin Sanchez Herrera

IMAGEN @
CORPORATIVA

COMO INFLUYE EN LA GESTION EMPRESARIAL

IMAGEN CORPORATIVA
Como influye enla gestion
empresarial

Teresa Pintado Blanco y Joaquin
Sanchez Herrera

La tercera edicién de Imagen
corporativa ofrece un enfoque
= actualizado sobre las estrategias
de imagen corporativa, abarcando
N— temas esenciales como la auditoria
de imagen, la cultura, la
responsabilidad social o el

naming.

Una de las cuestiones clave que
hacen que este libro destaque es
su enfoque fundamentalmente
practico. Cada capitulo incluye
herramientas de gestién y
planificacién que ayudan(...]

REINVENT YOUR LEADERSHIP
12 Keys to Team

Management

Adela Balderas Cejudo

Reinvent Your Leadership is a
transformative journey that will
guide you through 12 key points
that show that the magic is not
only in the way we do things, but
also in how we make others feel.
In each chapter you will dive into
a different dimension of
leadership and self-leadership:
from empathy to authenticity,
communication, resilience, and
the power of taking care of the
details.

ELCEO3D
Lidera el cambio en tu organizacion

Luis Alvarez Satorre

Descubre en El CEO 3D una guia
practica de liderazgo basada en las
experiencias vividas por su autor, un
CEO «tridimensional».

brvineacion

Luis Alvarez Satorre

ELCEO

entu organizacion

Préloge da
José Maria Alvarez-Pallete

En el libro encontraras las pistas y
sugerencias para enfrentarte a los
retos y oportunidades de un entorno
digital donde la visién, la empatia 'y
la generacién de resultados se
combinan como receta para el éxito.

«El lider tridimensional que nos
describe Luis es una manera
novedosa de agrupar los Gmbitos de
actuacién de quienes estan al frente
de equipos u organizaciones».

José Maria Alvarez-Pallete

9788411920353
176 pég. 18€

COMO CREAR UN PLAN DE
INTERNACIONALIZACION
EMPRESARIAL

Una visign practica para lograr una

expansidn de éxito
Alfonso Ortega, Angela Castellanos,
Enrique Ribera y Mariana Hack

COMO CREAR UN

PLAN DE

INTERNACIONALIZACION

EMPRESARIAL

RACTICA PARA

PHNSION DE EXITO A través del presente manual, los

autores pretenden crear una
herramienta practica, Gtil y didactica
que sirva a todos aquellos
profesionales de comercio exterior,
estudiantes, profesores e interesados
en general en este campo a
confeccionar un completo plan de
internacionalizacién empresarial.

4788411920582
272 phg, 28€

LOGISTICA INTERNA
10 claves para la gestion optima del
almacén

Antonio Luis Iglesias Lépez

Antonio lglesias Lopez

LOGISTICA
INTERNA

10 CLAVES PARA
LAGESTION OPTIMA
DEL ALMACEN

Logistica interna realiza un
andlisis de los principales aspectos
que debemos tener en cuenta para
desarrollar una gestién éptima de
la logistica interna de una
empresa. Se analizan las 10 claves
con las que optimizar tanto la
gestién del almacén como el
transporte interno de materiales.

Logistica interna se convierte en
una herramienta clave en la que
confluyen los intereses de areas
como Marketing, Ventas o
Finanzas por la incidencia que
tiene en los costes y en el servicio
al cliente.

9788411920438
264 pag. 24€

Descubre mas en www.esic.edu/editorial | m 0 @EsicEditorial
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ANALISIS
ECONOMICO.

9788411920599
96 pag. 156

MASTER

CAMBIO

9788411920445
144 pég. 16€

9788411920353
176 pag. 188

ANALISIS DEL ENTORNO
ENONOMICO

Maria Teresa Freire Rubio

Este libro, en su segunda edicién,
acerca los conceptos econémicos a
todos aquellos que quieren
entender la «légica» de la
economia, e intentar dar un paso
maés en cuanto a la explicacién del
andlisis econémico y su utilidad.
Para ello M.® Teresa empieza
analizando la economia desde la
visién més pequeiiay
pormenorizada, la microeconomia.
Una vez definidos los criterios de
las decisiones econémicas
individuales, pasa a analizar cémo
se miden las actividades
econdmicas de un pais y [...]

DISENO, TRANSFORMACIONY
CAMBIOENLAS
ORGANIZACIONES

Como definiry lograr los objetivos

estratégicos

Luis Felijpe Toro Dupouy

Disefio, transformacién y cambio
en las organizaciones analiza los
pilares esenciales que permiten

alcanzar el méaximo rendimiento en

el competitivo panorama
empresarial actual: el disefio

organizacional moderno, la gestién

del cambio proactiva y la atencién
al bienestar.

FILOSOFIALEAN
Conceptosy principios

Prtra] Prnie <
P

Al
9 varez

Este libro es una introduccién a la

filosofia Lean, en la que el liderazgo y

las personas seréan una parte

esencial, ya que se trabaja en equipos

transversales y departamentales
para poner en marcha las
herramientas en las estrategias
empresariales, la mejora continua 'y
la resolucién de problemas con la
bisqueda de sus causas raiz.

Rafael Paniagua identifica cémo
integrar la filosofia Lean con las
operaciones en una empresa para
estabilizar y mejorar el rendimiento
operativo hacia una ejecucién
sostenible, orientada [ ...]

ovuLGACION

SINTONIZA

_“EQUIPO

L4

9788411920407
136 pag. 16€

9788411920339
360 pég. 26€

9788411920216
280 pag. 208

SINTONIZA tuEQUIPQ
Como pasar de ser jefe a liderar una
orguesta con mucho talento

Sandra Martin Garcia

Sintoniza tu equipo es una lectura
agil, practica y muy sonora que te
permitira desarrollar tus
habilidades en la gestién de
equipos, demostrando que
sintonizar los equipos es posible
con el liderazgo adecuado, el
trabajo constante y el carifio a las
personas.

La intencién no es Unicamente
explicarte que los equipos suenan,
sino ensefarte a interpretar una
melodia y cambiar ser jefe por
liderar una orquesta.

EGOLOGY
73 estrategias paraatraeral
consumidor

Paco Lorente Sanjuan Y Francisco
Torreblanca Diaz

Egology presenta en 73
estrategias una amplia visién
para que las marcas entiendan
los gustos, preferencias, habitos,
necesidades y deseos de los
consumidores. En la actualidad, el
principal reto de una marca debe
ser conectar y ofrecer al
consumidor una experiencia Unica
y personalizada, haciéndolo
protagonista de su estrategia.

ELLIDER CRIETICO
Desarrolla tus habilidades para ser
criticamente ético

Francisco Javier Sastre Segovia

Se trata de un libro con una sélida
base teérica y que, a la vez, es de
facil lectura, ya que pone muchos
ejemplos reales y hace reflexionar
al lector sobre los tres aspectos:
liderazgo, pensamiento critico y
ética. Todo ello sustentado,
ademas, en la dilatada
experiencia profesional del autor
en diversos sectores.

Ademas de estos elementos, se
aborda el modelo de las
organizaciones del futuro, para
poder anticiparse y posicionarse
del mejor modo.
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9788411920193
568 pég. 308

9788411920261
128 pag. 158

en la practica

José Maria Sainz de Vicufia Ancin

ELPLAN DE MARKETINGEN LA
PRACTICA

José Maria Sainz de Vicufia Ancin

Esta obra muestra a la direccién de
cualquier empresa cémo elaborar un
plan de marketing como instrumento
de trabajo practico, Gtil y eficaz,
conduciéndola, paso a paso, a
través de las diferentes etapas en la
elaboracién del plan para sobrevivir
en la batalla de la competitividad
del mercado.

José Maria Sainz de Vicufia, en esta
vigesimoquinta edicién, enfoca las
principales modificaciones
introducidas en cuatro ejes: la
sostenibilidad, la digitalizacién, la
internacionalizacién y la adaptaciéon
a los cambios.

POWER SKILLS

Habilidades, conocimientos,
aptitudes y actitudes que hacen
persanas nicas

Angel Bartolomé Mufioz de Luna y Sonia
Martin Gémez

Nadie mejor que los expertos en
recursos humanos para aterrizar
por qué las competencias son
importantes para la empleabilidad
y para tu dia a dia. Unas
competencias que més alla de ser
soft por el poder de impacto y de
transformacién son power skills.

¢Cémo se gestiona esta evolucién
dentro de las empresas? éCémo se
identifican y evalUan las
habilidades blandas en un
candidato o un empleado?

RESPONSABILIDAD SOCIAL

Fernando Navarro Garcia

OCIAL
ORPORATIVA

9788411920209
470 pég. 368

ESPONSABILIDAD

TEORIA Y PRACTICA DE LA SOSTENIBILIDAD

7y
S\

CORPORATIVA
Teoriay practica de la sostenibilidad

Fernando Navarro Garcia

La RSC, la sostenibilidad o los
criterios ASG (todos ellos estan
enfocados a factores ambientales,
sociales y de buena gobernanza) ya
no son una moda pasajera y, desde la
implantacién de la Agenda 2030, los
Objetivos de Desarrollo Sostenible y
la creciente regulacién legal y
convencional de informes no
financieros (derechos humanos,
medioambiente, transparencia y buen
gobierno), la tendencia no ha hecho
mas que reforzar la idea de que la
ética no solo es necesaria para las
sociedades]...]

9788411920148
384 pég. 29€

Andlisis
y planificacién

4788411920001
656 pag. 45€

REINVENTA
TU LIDERAZGO

9788411920131
204 pag. 188

INTELIGENCIAARTIFICIAL PARA EL

MARKETING
Cémo latecnologia revolucionard tu

estrategia

Edvardo Liberos Hoppe, Silvia Ahumada
Luyando y Miranda Sanchez Ahumada

¢Cémo aplicar IA en marketing? El
lector aprenderé cémo se crea una lA,
qué técnicas podemos utilizar en
marketing y las herramientas y
plataformas que mejor funcionan en
marketing. Los autores han trabajado
con 476 plataformas de IA, y en el
libro se explican los mejores usos
para las disciplinas del marketing:
segmentacién, investigacién de
mercados, posicionamiento,
marketing de producto, politica de
precios, distribucién, marketing de
guerrillas, marketing digital, comercio
electrénico, entre otras.

LA GESTION FINANCIERA DE LA

EMPRESA
Anélisis y planificacion parala toma de
decisiones

Juan Pérez-Carballo Veiga

En esta nueva edicién, con un
enfoque orientado al andlisis de
problemas y la toma de decisiones,
Juan Pérez-Carballo recorre los
cometidos clave de las finanzas para
afrontar con seguridad las
situaciones mas frecuentes de su
gestién estratégica y cotidiana. Se
aplica una perspectiva amplia para
comprender los aspectos generales
mas estratégicos y otra concreta
para resolver lo operativo e
inmediato.

REINVENTATULIDERAZGO

12 claves para gestionar equipos
Adela Balderas Cejudo

Reinventa tu liderazgo es un viagje
transformador que te guiaré a
través de 12 claves en las que se
pone de manifiesto que la magia
no esta solo en la manera en la
que hacemos las cosas, sino
también en cémo hacemos sentirse
a los demas. En cada capitulo te
sumergiras en una dimensién
diferente del liderazgo y del
avtoliderazgo: desde la empatia
hasta la autenticidad pasando por
la comunicacién, la resiliencia y el
poder de cuidar los detalles.
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SELECCION EDITORIAL

Gregorio Cristébal Carle

LECCIONES PARA LOS

RECURSOS
HUMANOS

9788411920063
224 pag. 188

DESARROLLO WEB

FULL STACK DEVELOPER

9788411920018
344 pag. 298
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9788419480651
340 pég. 30€

LECCIONESPARA LOSRECURSOS

HUMANQS
Respuestas parala gestién de las

personasy sutalento
Gregorio Cristébal Carle

La empresa actual esté obligada a
implementar e impulsar una
politica de gestién de personas
concreta y prudentemente ajustada
a la realidad del capital humano,
dentro de un contexto en el que
hay que poner el foco en las
personas como valor intangible,
necesario, especialmente relevante
e insustituible para alcanzar una
gestién eficiente, sostenible y
racional.

ELDESARROLLOWEB DESDEEL
ENTORNO CLIENTE

Una vision Full Stack Developer

Javier Gémez Delgado

Uno de los perfiles digitales mas
demandados en el mundo de los
negocios es el de desarrollador web,
un profesional altamente valorado
en las empresas.

El desarrollo web desde el entorno
cliente: una visién full stack
developer es una obra
eminentemente préctica que ofrece
a los lectores una exhaustiva guia
paso a paso para adentrarse con
éxito en este campo dindmico y
atractivo.

LASMATRICES SON FACILES
Aplicacién del lgebraenla empresa

José Manvel Casteleiro Villalba, Ramén
Arilla Llorente y Carlos Queypo de
Llano de Leén

Es un libro para toda persona que
se interese por el aprendizaje del
algebra, que hace énfasis en lo
imprescindible que es utilizar no
solo la comprensién y el andlisis,
sino también la memoria
deductiva. En los campos de la
economia, el marketing y la
empresa, el dlgebra constituye
una herramienta sumamente Otil
para ayudarnos a controlar los
procesos de andlisis de los
mercados, en un mundo cada vez
maés interrelacionado y
globalizadol...]

Luis Vizquez Sudrez
Roberto Sinchez Gomez

El triangulo
dellider

COMO POTENCIAR
TU PENSAMIENTO DIRECTIV

(N TAOORT AR T f

9788419480859
224 pag. 186

INNOVACION

9788419480644
96 pég. 156

9788419480767
478 pég. 328

€sic

ELTRIANGULO DEL LIDER
Como potenciar tu pensamiento
directivo

Luis Vazquez Sudrez y Roberto Sanchez
Gémez

En este libro te mostramos cémo
desarrollar el pensamiento directivo
empleando 15 sencillas y potentes
técnicas. Tanto para liderar como
para liderarse es necesario disponer
de buenas referencias. Si no lo
sabes, no te lo planteas. Y, lo que es
més importante, de pocas: nuestra
memoria de trabajo no da para
mas, y es esta la memoria directiva,
porque la clave y el margen de
mejora siempre estén no en lo que
sabemos, sino en lo que tenemos
presente.

LAS CLAVES DE LA INNOVACIONEN
LA EDUCACION SUPERIOR

Unmodelo para la transformacion
docente

Ramén Arilla Llorente, Maria de las
Mercedes de Obesso Arias y José Manuvel
Mas [glesias (coordinadores)

£QUé fue el Imperialismo? {Qué
consecuvencias tuvo la Primera Guerra
Mundial? (Por qué surge el nazismo?

¢Es posible generar procesos de
innovacién en el seno de una
institucién centenaria como la
Universidad? Esta es la pregunta de
partida sobre la que trabajan los
autores para dar respuesta al reto de
cémo adaptar la educacién superior a
un contexto cambiante. La obra
explora cémo mantenerf...]

CONSUMER ENGAGEMENT

Fidelizar clientes enel entorno digital
Silvia Ahumada Luyando, Edvardo
Liberos Heppe, José Antonio Miranda
Villalén, Alvaro Nufez Quevedo y Sergio
Prieto Valentin

El consumer engagement es la
disciplina del marketing que
engloba todos aquellos procesos de
retencién, fidelizacién y relacién
con clientes y leads mediante la
utilizacién de las nuevas
tecnologias. Las técnicas de
consumer engagement son las
herramientas més poderosas de las
que disponemos los directores [...]
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Diana Gavildn
Gema Martinez-Navarro
Susana Ferndndez-Lores

(scornadtess)

9788419480736
248 pag. 226

Gregorio Cristobal Carle

CEO

ologo d
Santiago Garcia Echevarria

9788419480828
232 pég. 186

LECCIONES PARA UN

Juan Pérez-Carballo Veiga

VALORACION
DE START-UPS
Y PYMES EN
CRECIMIENTO

Cdmo estimar su valor paso a p
con ejemplos resuelfos

9788419480842
200 pég. 228

MALA CONDUCTA
Ellado oscuro del usuario digital

Diana Gavilan, Gema Martinez Navarro
y Susana Fernandez-Lores
(coordinadoras)

MisTER

INNOVACION

Este libro analiza los hechos y las
consecuencias de las malas
précticas y conductas que se
derivan del uso y abuso de las
nuevas tecnologias.

Trata con rigor las influencias que
Internet y las redes sociales ejercen
sobre los usuarios, tocando
absolutamente todos los aspectos y
desde todos los angulos. Las
relaciones sociales, el fenémeno de
los influencersy de sus fans, las
fake news, los haters y, por
supuesto la obsesién de los jévenes
por la estética y la imagen personal.

9788419480644
96 pag. 156

LECCIONES PARAUNCED
Respuestasaloserroresenla gestion

empresarial
Gregorio Cristébal Carle

Este libro ofrece respuestas a las
preguntas con las que se enfrenta
un CEO o director general al
desarrollar su actividad en un
escenario cada vez mds incierto,
complejo, volétil y cambiante,
asumiendo y haciendo frente a los
nuevos retos y paradigmas que
proponen tanto el creciente e
imparable proceso de globalizacién
—abhora en crisis— como la
progresiva transformacién de los
nuevos requerimientos de una
sociedad [...]

9788419480729
296 pag. 256

VALORACION DE START-UPSY
PYMES EN CRECIMIENTO

Como estimar suvalor paso a paso

conejemplos resueltos
Juan F. Pérez-Carballo Veiga

ECONOMICA

El objetivo de este libro es ayudar
al equipo emprendedor a valorar
su idea, su proyecto o su empresa
ya en marcha. También se dirige
al inversor para ayudar a que
ambas partes mejoren sus
estimaciones en busqueda de
acotar la zona de posible acuerdo
y facilitar la continuidad del
emprendimiento.

9788419480705
168 pdg. 16€

LAS GLAVES DE LA INNOVACION EN
LA EDUCACION SUPERIOR

Unmodelo para la transformacion
docente

Ramén Arilla Llorente, Maria de las
Mercedes de Obesso Arias y José Manuvel
Mas [glesias (coordinadores)

¢Qué fue el Imperialismo? éQué
consecuencias tuvo la Primera Guerra
Mundial? éPor qué surge el nazismo?

¢Es posible generar procesos de
innovacién en el seno de una
institucién centenaria como la
Universidad? Esta es la pregunta de
partida sobre la que trabajan los
autores para dar respuesta [...]

MARKETING DELVINO

Estrategia, valory digitalizacion
Alfredo Ruiz Santolaya

Marketing del vino es un libro
cuya esencia es la
neurocomunicacién, como si fuera
el kilémetro cero del marketing,
alli donde se crea el valor de todos
esos maravillosos vinos que
tenemos en la cabeza.

Ademas, hace un recorrido por
més de 70 casos de bodegas, a
través del corazén de grandes
marcas y pequeiias propuestas
diferenciales. Todo ello sumado a
numerosas entrevistas y
reflexiones de diversos
profesionales del sector.

HISTORIA ECONOMICA
Desde el Imperialismo hasta el fin de la
URSSB

Javier Bustos Diaz

£QUé fue el Imperialismo? {Qué
consecuencias tuvo la Primera Guerra
Mundial? (Por qué surge el nazismo?

Este libro analiza los sucesos
histéricos y econémicos comprendidos
desde finales del siglo XIX hasta
finales del siglo XX y sus efectos
econémico-sociales: el desarrollo de
los paises exportadores de productos
primarios, el periodo de entreguerras,
la Gran Depresién, el desarrollo desde
1945, la quiebra del capitalismo y el
comunismo, los paises en desarrollo y
los nuevos paises industriales [...]
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9788419480071
264 pig. 18€

Pedro Galvan y Alberto Murcia

sar lo humano

9788419480668
140pag. 19€

LIFELONG
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(KKkXVVY272642022)

PROLIGO DE MARID ALONSO UG

9788419480095
184 pég. 16€
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SEOEN LA PRACTICA
Ubica tuwebenlas primeros
resultados de la serp

Jesus Garcia Garcia-Doncel

CUSTOMER & RETAILEXPERIENCE

Agustin Lépez-Quesada

Esta obra presenta la evolucién del
marketing, que se encamina cada
vez mas a la experiencia de compra
y no a un enfoque de producto.

Hoy lo importante es conocer cémo
afectan los sentidos en la compra al
cliente/ shopper/consumidor, ya que
la compra es un proceso y no una
accién. Comienza cuando el
consumidor elige dénde satisfacer
sus necesidades, continGa en el
punto de venta (fisico/online)
decidiendo qué comprar y finaliza
con el proceso de pago.

En esta obra, se explica todo lo
necesario para posicionar los
contenidos de un sitio web en las
primeras posiciones de los
resultados de las busquedas.

Se incluyen una serie de talleres
para poner en prdctica todo lo
aprendido y comenzar a generar
visitas desde el principio.

9788418944819
120 pég. 16€

Y0, HUMANO

La dimension humana de la tecnologia
G. Matias de la Barra Aguirre

ANTROPOLOGIA

Una guia para pensarlo humano
Pedro Galvan Lamet y Alberto Murcia
Carbonell Este libro se concibe como una guia
para todas aquellas personas que
tienen en mente crear, gestionary
dirigir el rumbo de una empresa,
grande o pequefia, nacional o
multinacional, incluso real o virtual.
En este punto se incluye a aquellos
que tampoco se hubieran imaginado
en dichas responsabilidades y que
la vida les ha puesto en esos
menesteres.

¢Qué nos hace humanos?
¢Podemos vivir sin cultura? éSomos
libres ante ella? éPara qué nos
sirven las creencias, o las
relaciones de parentesco? ¢éCémo la
tecnologia transforma nuestras
culturas?

Este libro plantea estas cuestiones
y algunas respuestas, pero, como

dice Tim Ingold, una formacién en
antropologia debe hacer més que

proveer de un conocimiento sobre

el mundo, los pueblos y las 9788413480088
sociedades. 192 pég. 16€

LIFELONG LEARNING EMOTIONALSELLING

Elaprendizaje como forma de vida Vende y emaciona con el método
Pablo Rivas

Lifelong learning nos invita a ,B/é'vjlljjgltez

reflexionar sobre nuestro propio
proceso de reinvencién personal y
profesional, a cuestionarnos el lugar
que queremos ocupar y el papel que
debemos dar al aprendizaje
continuo durante el transcurso de
nuestras vidas para no quedarnos
fuera del nuevo paradigma
econémico.

JC Jiménez

Emotional selling es un movimiento
que prioriza las emociones como el
mejor camino para conseguir el éxito
en la venta. Porque las emociones
deciden el éxito en una venta. Y
siempre poniendo a la persona
(vendedor y, obviamente, comprador)
en el centro de la accién con el
propésito de conseguir la satisfaccién
plena y estable de todos los que
participan en el maravilloso mundo
de la venta. El objetivo no es vender
maés. Es vender mejor. La
consecuencia: vender més.

Puesto que no deberian existir
barreras que nos impidan crecer
todos los dias, no deberian existir
fronteras para construir las

.solucidcfnes de nuestro futuro 9788418944789
inmediato. 200 pag. 218

0 @EsicEditorial




esIC

mmll Editorial

VERANO 2024

SELECCION EDITORIAL

Jon Hoyos Iruarrizaga

9788418944574
348 pag. 25€

Enrique Castellé Mufioz

La empresa bancaria
ble y responsable

econdmica, medicambiental,
de goblermno corporativo

cgo de Pedro Rivero Torre

9788418944758
246 pag. 24€

REFORMAS LABO

9788418944741
96 pég. 14€

PLAN FINANCIERO PARA

START-UPS
Procesoy métricas enla practica
Jon Hoyos Irvarrizaga

¢Cudnto dinero necesita mi
proyecto? éCuéndo esta previsto
que sea rentable? ¢éQué datos
necesito y cémo presentarlos?
Cualquier start-up suele
enfrentarse tarde o temprano a la
necesidad de elaborar unas
proyecciones financieras futuras.
Esta tarea debe afrontarse muchas
veces sin contar con una formacién
previa en el érea financiera.
Existen hojas de célculo o
profesionales en los que poder
delegar esa labor, pero sirve de
poco si ello no va acompaiiado [...]

LA EMPRESA BANCARIA

SOSTENIBLEY RESPONSABLE

Una visidn ecandmica,
medioambiental, social y de gobierno
corporativo

Enrique Castellé Murioz

Este libro trata de responder a las
demandas y expectativas que en la
sociedad actual es necesario
impulsar para el desarrollo de las
finanzas sostenibles a través de las
diversas iniciativas de la inversién
sostenible y responsable (ISR).
Enrique Castell, su autor, hace un
recorrido por los cambios
politicolegales, econémicos, sociales
y tecnolégicos del entorno que
estan provocando una profunda
transformacién del sector bancario.

LASOCHO REFORMAS LABORALES
EN ESPANA

Conclusiones y recomendaciones

wisTeR

RALES

Andrés Minguvez Vela

En estas paginas se abordan las
ocho reformas laborales de una
forma objetiva, evitando
tecnicismos y utilizando fuentes de
informacién diversa que nos
permiten examinarlas desde
diferentes puntos de vista.
Pretenden, sobre todo, incrementar
el nomero de contratos indefinidos y
reducir los temporales. En cuanto al
porcentaje de personas
desempleadas, inciden otros
factores incontrolables, tal y como
demuestra la historia reciente.

9788418944550
140pég. 14€

COMO PIENSAN LOS ALGORITMOS
DEMARKETING

La eficacia enel marketing
programatico

Roberto Brognara

oo |

No es cierto que los algoritmos sean
omnipotentes. Al menos en
marketing, lo son menos de lo que
podrian ser por desconocimiento,
rigidez, miopia estratégica,
presuncién y otras razones que aqui
se describen.

El big data ha traido consigo
numerosas e importantes
innovaciones, pero también ha
relanzado una especie de
glorificacién de los datos y los
procedimientos automaticos (es
decir, los algoritmos) que la cultura
del marketing ya conocia y habia
superado.

9788418944703
240 pég. 16€

POLITICA DEPRODUCTO

Susana Diaz Iglesias

Susana Diaz Iglesias
(Coordinadors)

Politica de
producto

El contenido de este manual se
ajusta a la asignatura de Politica de
Producto que se imparte en los
estudios del Grado de Marketing, y
aborda de una manera teéricay
practica lo que se entiende y estudia
en relacién a la p de producto
prestando atencién también a los
servicios.

En cuanto a la estructura, de
manera introductoria se presentan
los elementos que configuran la
oferta de producto y su
clasificacién. Se profundiza en las
diferentes etapas por las que
discurre el ciclo de vida de los
productos.

9788418944680
232 pig. 228

FINANZAS PARA NO FINANCIEROS
Estados e indicadores econdmicos-
financieros

wisten |

FINANZAS

Francisco Lépez Sanchez

Entre sus objetivos no se encuentra la
aspiracién de ser un manual completo
sobre la materia. Antes al contrario,
pretende tan solo con un lenguagje
sencillo y pedagégico trasladar al
lector el mundo complejo de la
gestion econémico-financiera. No es
tampoco un manual de técnica
contable, ya que para los directivos
no importa tanto el conocimiento
especializado como la perspectiva
global que es preciso tener para que
sus decisiones sean mas ilustradas y
acertadas.
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9788418944390
116 pég. 14¢

Monetizando
el valor social
en la economia

9788418944536
232 pég. 18€

Angel Olaz - Pilar Ortiz

Coémo lograr
un buen
clima laboral

Diagndstico, medicion y gestion
para organizaciones

9788418944499
224 pag. 168

GESTION POR COMPETENCIAS
dentificaciony evaluacion

Luis Vazquez Sudrez
Roberto Sanchez Gomez

Los motores

Maite Palomo Vadillo de Ia CreatiVidad

En la actualidad, el talento es un
valor diferencial que permite
generar ventajas competitivas
sostenibles y duraderas en el
tiempo. Por ello, la competitividad y
el futuro de la gran mayoria de las
organizaciones va a estar
claramente relacionada con la
capacidad que tengan estas para
atraer, identificar, evaluar, retener,
desarrollar y comprometer el talento
de las personas.

9788418944451
148 pag. 15€

MONETIZANDO ELVALOR SOCIAL
EN LA ECONOMIA NARANJA

Elcaso de los museos vascos

Leire San-Jose y José Luis Retolaza

Este libro es resultado de la
participacién de los ocho
principales museos del Pais Vasco
(Museo San Telmo, Aquarium,
Itsasmuseum, Archivo Diocesano,
Chillida Leku, Mineria del Pais
Vasco, Artium Museoa y Museo de
Bellas Artes de Bilbao), que han
colaborado en el marco de Funko
(Confederacién Vasca de
Fundaciones) en un proceso de
action research, liderado por la
Universidad del Pais Vasco
UPV/EHU, orientado al desarrollo

para [...]

9788418944444
192 pég. 16€

oiGiTaL W

COMO LOGRAR UN BUEN CLIMA
LABORAL

Diagnadstico, medicidn y gestion para
organizaciones

De la emocion
alacompra

Por qué y cémo compramos

Angel Olaz y Pilar Ortiz

Todo aquello que no se puede medir
no se puede gestionar, y lograr un
buen clima laboral no es ajeno a
esta cuestién. Muy buena parte del
clima laboral de las organizaciones
puede explicarse debido al peso que
la cultura destila en la propia
empresa, fundacién, institucién o
corporacién. Si el clima puede
entenderse como la «atmésfera»
que se «respira», también se
convierte en una manera de evaluar
el estado de salud de la
organizacién.

9788418415920
248 pég. 226

LOSMOTORESDE LA
CREATIVIDAD

Luis Vézquez Sudrez y Roberto Sanchez
Gémez

Existe una cierta confusién sobre lo
que significa ser creativo. Ser
creativo no es sinénimo
necesariamente de genial. Tampoco
hace falta ser excéntrico para ser
creativo. Y se puede ser muy
creativo y no tener talento para las
artes pléasticas.

No hace falta pensar en cosas raras
para tener buenas ideas. Ser
creativo es tener ideas nuevas y
Otiles, nada més y nada menos.

(;COMO HABLA TU MARCA EN
PODCAST?

Elaudio enlaestrategiade
marketing digital de tuempresa

Andoni Orrantia

El audio vive su edad de oro
impulsada por el podcast. Segon el
Digital News Report, Espaiia es
uno de los paises de Europa
Occidental donde hay mas escucha
de este formato. Desde 2017 su
consumo se ha incrementado un
240 %. El mercado crece, y con él
la inversién publicitaria. Solo en
Estados Unidos, PwC calcula que
los ingresos alcanzaran los 2.000
millones de délares en 2024.

DE LA EMOCION A LA COMPRA
Por qué y cémo compramas

Estefania Yagiez y Maria Jesus Merino
(Coordinadoras)

Esta obra recorre en siete capitulos
los puntos principales del journey del
consumidor y el shopper con el
objetivo de encontrar insights
potentes, accionables y agiles que
generen crecimiento estratégico y
sostenible a las compaiiias. Comienza
por entender cémo funciona el
cerebro y como toman las decisiones
emocionales y racionales los
consumidores. La confluencia entre la
neurociencia y la economia
conductual permite entender las
relaciones entre [...]

Descubre mas en www.esic.edu/editorial | m 0 @EsicEditorial
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Gorka Zumeta

9788418944055
256 pég. 16€

Guia practica
de contratacion
internacional

9788418944369
232 pag. 22€

9788418944147
132 pég. 146

Empresas
o juglares

Crea contenido para alcanzar
a tu audiencia (casi) gratis

EMPRESAS O JUGLARES
Creacontenido paraalcanzaratu
audiencia (casi) gratis

Gorka Zumeta

Este es un libro para introducirse
con entusiasmo y conocimiento en
el mundo del marketing digital y
especialmente en el marketing de
contenidos. No es necesario contar
con base alguna para afrontar su
lectura y, lo méas importante, su
aplicacién. Esta dirigido tanto a
pequeiias y medianas empresas
como a particulares que quieran
poner en marcha y desarrollar su
marca personal, embrién de su
propia empresa.

GUIA PRACTICA DE
CONTRATACION
INTERNACIONAL

Alfonso Ortega Giménez

4. Edicion

La contratacién mercantil
internacional esta adquiriendo
cada dia mayor relevancia; los
vinculos entre los operadores
comerciales internacionales son
cada vez més complejos, debido
a la regulacién contractual, el
empleo de medios tecnolégicos y
la complejidad del mundo de las
divisas.

Con esta obra se pretende
ayudar al profesional a
entender y conocer las
particularidades.

HISTORIA ECONOMICA
Desde las sociedades ndmadas hasta
la primera globalizacion

Javier Bustos Diaz

Conocer la historia econémica nos
permite saber en qué fallaron los
sistemas econémicos y cémo
llevaron a las distintas sociedades
a las crisis financieras. Ademads, en
este libro conoceremos cémo
algunas empresas revolucionaron
el mercado y transformaron la
economia del momento.

9786418944062

PONTUTALENTOENACCION
Ordenay construye tu espacio de
desarrollo profesional

Elena Arnaiz Ecker

Elena Arnaiz Ecker

Pon
tu
talento

En este libro, su autora relata cémo
ha visto delante de ella a grandes
profesionales que manifestaban la
incertidumbre que les provocaba no
saber cudl era su talento, agotados
de caminar sin rumbo y con la
sensacién de que sus oportunidades
profesionales mas valiosas pasaban
ante ellos porque «los demés» no
lograban verlos.

¢Empezamos a poner orden? Te
estamos esperando. Brilla sin miedo.

288 pag. 226

UNA EMPRESA PARA LA

PERSONA
Apartaciones desde el
pensamiento social cristiano

Dionisio Blasco

Una empresa
para la persona

Aportaciones desde
el pensamiiento social cristiano

¢Qué empresa para qué
persona? Esta pregunta
descubre en si misma la
profunda conexién,
interdependencia e implicacién
entre la comprensién de la
empresa y la del ser humano en
la empresa.

El presente libro pretende
subrayar y dar a conocer la
enriquecedora y fundamental
aportacién del pensamiento
social cristiano al actual
concepto y comprensién de la
empresa.

DESILICONVALLEY ATUNEGOCIO
Innovacion, data e inteligencia
artificial

9788418944079
216 pig. 188

David Villaseca Morales y Susana
Gonzdlez Pérez

Este manual permite conectar con
las soluciones, herramientas y
practicas de innovacién utilizadas
en Silicon Valley, colocando en el
centro las necesidades de las
personas y profundizando en las
claves tecnolégicas de la
transformacién hacia un negocio
mas inteligente. El cloud computing
ha supuesto una verdadera
revolucién en el proceso de
transformacién digital,
maximizando [...]

9788418415906
184 pég. 18€
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ETHICS, LAW AND
PROFESSIONALDEONTOLOGY

ETHICS Esther Valbvena Garcia (Coordinator)

This book is aimed at students,
teachers and researchers, and
those responsible for the ethical
and sustainable management of
organizations; it helps to identify,
understand and expand on some
relevant aspects related to ethical
management of companies and
institutions.

As a whole, it is a work that invites | lo utilizara i
reflection and defines the main s que o utilizaran, que permita

. . testear prototipos para hacer un
deontological and ethical problems 3 .
9788418944048 which organizations face in a 9788418415777 viaje al futuro y comprobar cémo

162pag. 14€ globalized, technological and 248 pég. 168 funciona la idea.

interconnected world.

mes—cw  MAS QUE DISENO DE
iy EXPERIENCIA (UX)
IF Life-centered design para productos
DISEN“ y servicios
o Esther Rizo Casado

Maés que diseio de experiencia
(UX) te descubre los procesos
creativos existentes. Antes de
construir un producto o servicio,
hay que urdir un plan, un proyecto
que tenga en cuenta tanto a las
personas que lo conciben como a

NEUROINSIGHTS

Laneurociencia, el consumidor y las

LOS7PECADOSLATERALES

il 42 técnicas creativas generadoras de .
Los 7 pecados innovacién
I t I Neuro Y Pepe Martinez Rodriguez
a era es Francisco Torreblanca y Paco Lorente L .
42 técnicas creativas generadoras | La neurociencia se ha convertido en
de innovacion Un manual tremendamente Gtil y tapacenci - | una potente ruta para comprender el

), el consumidor y las marcas
; funcionamiento de la mente del

consumidor y el neuromarketing
puede ayudar a las marcas y a los
negocios a ser mas competitivos.
Neuroinsights nos adentra de una
forma clara, amena y cercana, en la
interrelacién entre las marcas, la
neurociencia y el mundo que nos
rodea.

productivo para trabajar la
creatividad como nunca lo hiciste.
Con este vanguardista enfoque,
fruto de la fusién de dos conceptos
de alta potencialidad, los
resultados innovadores estan
asegurados.

El actual entorno VUCA hace hoy
mds necesario que nunca disponer
de vehiculos canalizadores de la
9788{‘18415982 creatividad, con el objetivo de 9788418415913
215 pég. 22€ desarrollar ideas diferentes, 324 pag. 248

sorprendentes y capaces [...]

LOS SECRETOS DEL VIDEQ ONLINE
Guia transmedia para streamers,
blogueros y marcas

114 ViDED ﬂ"lmE Oscar Bilbao

Esta guia pretende acompafiarte en
el proceso conjugando las bases de
la comunicacién, el marketing y la
publicidad con aplicaciones,
herramientas y técnicas de cine y

LAS SIETEMAGNIFICAS

Siete habilidades profundas para
potenciar tuvida, tuprofesiony tu
organizacion

Luis Parra - Blena Iglesias - Auan Carlos Blanco - Matiide Belido
Aiberto Arza + José Maria Gonzalez Alorda + David Cerda

Las
slefe

maghificas ;

7
’

Luis Parra, Elena Iglesias, Juan Carlos
Blanco, Matilde Bellido, Alberto Ariza,
José Maria Gonzalez-Alorda y David
Cerda

Se viene hablando intensamente

e

Siete habilidades profundas para potenciar *

TV. Aplicar a las nuevas SlVia o ecfenton s bl o B en los Gltimos afios de las soft

plataformas los eternos métodos de ® , - skills como el conjunto de

persuasién. Ofrecer una base sélida “r capacidades que va maés alléa de lo

sobre la que arrancar un proyecto o i técnico (hard skills) y

una lanzadera para profundizar en complementa a los profesionales

los distintos campos. para el 6ptimo desempeiio de sus

funciones. Sin embargo, quienes
g;g?}g?fﬁlgg% 9788{‘18415745 han tenido la experiencia personal
: 210 pég. 16€ de emprender y dirigir saben [...]
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9788411920698

9788411920681

9788411920704

9788411920315

9788411920636

9788411920285

9788411920575

9788411920513

9788411920544

9788411920391

9788411920377

9788411920384

9788411920308

9788411920322

9788411920292

9788411920100

9788419480965

9788419480972

MINICASO. Lean como palanca de
transformacién

MINICASO. Entendiendo la comunicacién
no digital

MINICASO. ABBA Voyage: i50 aiios
haciendo negocio!

Irakaskuntza Kasua. i+Med: ingeniaritza
biomedikoko zientzilarien kooperatiba bat

MINICASE. Mamma Mia! What a business!

Irakaskuntza Kasua. Foto lkatzek Fotoprix
erosi du: eta orain zer?

Case Abba Forever! From Waterloo to
Voyage, passing through Mamma Mia!

Caso Abba Forever! De Waterloo a Voyage,
pasando por Mamma Mia!

MINICASO. Mamma Mia! iQué negocio!
MINICASO. Transforming the organization
MINICASO. Transformando la organizacién

Case Yet Technology: digital
transformation of the point of sale with the
Corner Retail programme

Irakaskuntza Kasua. Sarkis-Lagunketa
Babes ofizialeko etxebizitzen (BOE) sustapenaren
finantzaketa

Irakaskuntza Kasua. Sarkis-Lagunketa
Babes ofizialeko etxebizitzen sustapena, jarduera
errentagarria?

Irakaskuntza kasua. Cafés La Brasilefia
Garai berriak, irtenbide berriak?

Caso MiVet: pionero en la innovacién de la
experiencia del cliente a través del CRM y
la automatizacién de marketing.

Caso la guerra silenciosa. Online, offline,
D2C y marcas de distribuidor.

Caso HomePaq y CityPagq: la solucién
omnichannel para la paqueteria de
Correos.

Descubre mas en www.esic.edu/editorial | m

Guillermo Pérez Morales
Paco Lorente Sanjuén

Arturo Gémez Quijano

Oihana Valmaseda Andia, Javier Forcada Sainz
y Cristina Lépez Caro

Arturo Gémez Quijano

Amaia Lafvente Ruiz de Sabando, Oihana
Valmaseda Andia, Jon Hoyos Irvarrizaga y
Cristina Lépez Caro

Arturo Gémez Quijano

Arturo Gémez Quijano

Arturo Gémez Quijano
Meritxell Serra Sanz

Meritxell Serra Sanz

José Maria Visconti Caparrés

Cristina Lépez Caro, Miguel Angel Pefia Cerezo y
Vicente Ruiz Herran

Cristina Lépez Caro, Miguel Angel Pefia Cerezo y
Vicente Ruiz Herrdan

Amaia Lafvente Ruiz de Sabando y Cristina
Lépez Caro

Marcos Garcia Blanco

José Luis Ferrero Navarro

Arénzazv Gomez Gutiérrez
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9788419480989

9788419480996

9788419480941

9788419480958

9788419480927

9788419480903

9788419480934

9788419480910

9788419480774

9788419480866

9788419480897

9788419480682

9788419480811

9788419480675

9788419480606

9788418944901

9788418944673

9788419480019

9788418944987

Caso Brooklyn Fitboxing. Golpes a un saco
de boxeo al ritmo de la musica.

Caso GrupoV: de revista a revista. retos de
la transformacién digital en el sector
editorial.

Caso Yet Technology: transformacién digital
del punto de venta con el programa Corner
Retail.

Caso Estrategia de marketing para una
estrella ascendente: écémo gestionarias la
marca de Carlos Alcaraz?.

Caso zapatillas Tigre: una historia de
diversificacién.

Caso Volvo Cars: la notoriedad e imagen de
marca para un consumidor diferente.

Caso: El problema de la sefiora Encarna y su
experiencia de cliente.

Caso Soltec Power Holdings: gestién de
riesgos en la salida a bolsa de una empresa
en tiempos de covid-19.

Caso La proteina de insectos: éla nueva
fuente de alimentacién sostenible?.

Caso Oreo bio: lanzar o no lanzar.

Case Technogym.

Caso Scalpers: la mejora continua de la
cadena de suministro, factor basico de
éxito.

Caso Volvo Cars: la relevancia de la marca
entre los consumidores.

Caso: Influir y liderar el equipo de Carlota.

Caso: Raventés Codorniu.

Caso: El trabajo de construir una reputacién
y la rapidez para arrvinarla, 21 Buttons.

Case Life sweet life.

Case |Idai Nature investment: alternative
financing strategies in disruptive business
models.

Caso ldai Nature branding: la disrupcién de
una marca lider, global y biotecnolégica.
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Jorge Aguilar Garcia

Alejandro Lépez-Riobéo Moreno

José Maria Visconti Caparrés

Carlos Victor Costa

José Maria Visconti Caparrés

Juan Carlos Muioz Garcia

Isabel Villares Escalona y Antonio Salcedo
Ferndndez

Carlos Victor Costa

Gerardo Mochales Gonzalez

Arancha Larrafiaga Muguerza

Gerardo Mochales Gonzdlez

Antonio Luis lglesias Lépez

Juan Carlos Muroz Garcia

Isabel Villares Escalona y Antonio Salcedo
Ferndndez

Francisco Javier Sastre Segovia

Mabel Pisa B, José Monfort Hurtado y Cristina
Santos Rojo

Maria Pilar Llopis Amorés, Vanessa Roger
Monzé, Maria Arnal Pastor y Pilar Pérez Ruiz

Fernando Marco Faderna, Juan Puchalt Sanchis,
Fernando Castellé Sirvent y Juan Poveda Gil

Juan Poveda Gil, Juan Puchalt Sanchis, Fernando
Marco Faderna y Fernando Castellé Sirvent
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REVISTAS CIENTIFICAS

Esic Market

Aspira a reforzar los lazos
= entre el mundo académico y
,l el profesional mediante un
espacio comin de reflexién
y didlogo, rechazando
cualquier disociacién entre
accién e intelecto, que no
son sino aspectos de una
misma actuacién ordenada
a una economia humana,
libre y eficaz; economia que
Esic Market concibe desde
perspectiva
personalizada y sobre la
base institucional de la

empresa y el mercado.
Publica articulos teéricos y empiricos que contribuyen a

aspectos que permiten
comprender mejor fenémenos y acciones empresariales y
ayudan a tomar mejores decisiones en los ambitos de
direcciéon estratégica, contabilidad, gestion de los recursos
humanos, educacién, gestién de la informacién, gestién de
la  produccién, logistica empresarial, procesos de
internacionalizacién, marketing, etc., aplicables o aplicados
a cualquier sector de actividad econémica.

Iisic Market

Descarga el contenido
https://revistasinvestigacion.esic.edu/esicmark
et/index.php/esicm

una

crear, validar y enriquecer

Spanish Journal of
Marketing — ESIC

Es una revista cuatrimestral
de caracter especifico que

pretende ser marco de
difusién y debate de las
actuales lineas de
investigacién del drea de

marketing. Cuenta con un
comité editorial formado por
especialistas de reconocido
prestigio que garantiza un
riguroso y objetivo proceso
de evaluacién de los trabajos
presentados.

Descarga el contenido
https://www.emeraldgrouppublishing.com/journ
al/sjme

Algunos de los temas que incluye la revista son; marketing de
relaciones, estratégico, comportamiento del consumidor,
estrategias de marca, marketing de servicios, decisiones
sobre precios, producto, etc.

aDResearchESIC

aDResearch ESIC es una revista
cientifica fundada en 2010,
cuyos principales objetivos son

Research impulsar el conocimiento en
materia de comunicacién y
publicidad, ademés de

proporcionar un medio de
difusién de pensamiento, y de
accién investigadora, para todo
el éambito académico a nivel

nacional e internacional.

Alineados con este propésito
aDResearch  ESIC, pretende
contribuir a la investigacién a
través del estudio y andlisis

Descarga el contenido
https://revistasinvestigacion.esic.edu/adresearc
h/index.php/adresearch

interdisciplinar del amplio panorama de la comunicacién, desde
orientaciones tanto teéricas como empiricas. Y todo ello desde el
rigor metodolégico, siguiendo los criterios exigidos a las
publicaciones cientificas, y garantizando la seleccién de los
revisores mas cudlificados y especialistas académicos para emitir
una evaluacién critica y experta de cada trabajo.

ESIC Digital
Economy &

Innovation
Journal, EDEI

Is a refereed international
publication on Digital Economy
and Innovation edited by ESIC
University. It aims to
disseminate

Paradigmas 7
de la Economia
Digital

Descarga el contenido
https://revistasinvestigacion.esic.edu/edeij/ind
ex.php/edeij/index

outstanding research works applied on experimental,
epistemological, or descriptive research related to Digital Economy
and Innovation in various disciplines. The journal incentivizes
theoretical and practical developments that study, revise, revisit
and enhance quality of decision making in economic problems.
The paramount objective of the journal is to attract cutting-edge
research on economic modelling, analytics, decision making and
computer-based approaches to generate a new body of knowledge
to assist policy and decision-makers in the pathway a sustainable
society. Analytical models, empirical studies, state-of-the-art
surveys, case-based studies, and solution approaches based on
rigorous sound theory are welcomed to submit.
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