MARKETING 3.0: CLOUD MARKETING GLOBAL_
THINKING

GLOBAL LEADERS_

SEMINARIO PROFESIONAL - 16 h.
FORMATO: presencial

AREA: comunicacion/publicidad

@ O0BJETIVOS

» Poder entender el impacto de la tecnologia 3.0 en la estrategia de la empresa y en su marketing.

» Definir el momento y la forma de adaptar su estrategia al nuevo entorno 3.0.

» Entender como seran las nuevas campafias de comunicacion si la web es semantica.

» Conocer cémo influye el cloud computing en el comportamiento del consumidor y en su pauta de
consume.

» Dimensionar correctamente el departamento de marketing y sus funciones.

1] PROGRAMA - FASES

» El Marketing 3.0, ¢ Existe?. ¢ Lo utilizamos?

» ¢En qué va cambiar nuestra actividad de marketing/comunicacion?
» El Rol de la marca en este Nuevo context.

» EIl concepto del cliente “Camaleodn”.

» ¢Cbémo pasar de las 4 P’S del marketing fisico al marketing virtual?
» Medicién y control de las acciones.

METODOLOGIA

PRESENCIAL:

» Aportaciones del claustro.

» Casos practicos individuales y grupales.
» Role-plays.

» Debate y analisis de situaciones reales.
» Flipped classroom.

@ A QUIEN VA DIRIGIDO

» Dirigido a profesionales de las deras de marketing, comercial y comunicacion, tanto en su vertiente de
empresa como de consultoria. Asi como a profesionales de agencias de publicidad y comunicacion.

*Informacion sujeta a posibles modificaciones en funcién del disefio final fruto de la propuesta con cliente.
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