PLAN DE

GRADO EN MARKETING

ESTUDIOS:

Y HERRAMIENTAS EMPRESARIALES - PAHE

CR S TP DENOMINACION ASIGNATURA CR S TP DENOMINACION ASIGNATURA
12 Curso 12 Curso
90 1 MB INTRODUCCION AL MARKETING 30 1 P HABILIDADES DE TRABAJO EN EQUIPO
60 1 MB ESTADISTICA APLICADA AL MARKETING 60 2 P ENGLISH FOR BUSINESS Il
90 1 MB ECONOMIA DE LA EMPRESA 9 CREDITOS 12 CURSO PAHE
60 1 MB INGLES PARA LOS NEGOCIOS/ENGLISH FOR BUSINESS
60 2 MB FUNDAMENTOS DE COMUNICACION
60 2 OB TECNICAS DE INVESTIGACION DE MERCADOS 2¢ Curso
60 2 MB INFORMATICA 30 1 P ENGLISH FOR BUSINESS Ill
60 2 MB PSICOLOGIA 30 2 P ENGLISH FOR BUSINESS IV
30 2 OB NEGOCIACION COMERCIAL 30 2 P INFORMATICAII
30 2 OB TECNICAS DE VENTA 5 CREDITOS 2° CURSO PAHE
60 CREDITOS 12 CURSO
22 Curso
60 1 MB ENTORNO JURIDICO DE LA EMPRESA 32 Curso
60 1 OB MARKETING ESTRATEGICO 30 1 P INFORMATICA lII
60 1 MB SOCIOLOGIA HABILIDADES DE COMUNICACION Y PRESENTACIONES
60 1 OB DIRECCION COMERCIAL 302 P Encaces
60 1 OB PENSAMIENTO SOCIAL CRISTIANO 6 CREDITOS 32 CURSO PAHE
45 2 OB COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
45 2 OB DEONTOLOGIA DEL MARKETING
60 2 OB DIRECCION DE PRODUCTO 42 Curso
60 2 OB DIRECCION DE DISTRIBUCION 30 2 P HABILIDADES PARA LA DIRECCION DE PERSONAS
45 2 o CESTIONESTRATEGICA DE MARCA/STRATEGY BRAND 30 2 P HABILIDADES PARA LA GESTION DE PROYECTOS
MANAGEMENT )
45 2 OB GESTION DE PRECIOS 6 CREDITOS 42 CURSO PAHE
60 CREDITOS 2° CURSO
32 Curso
60 1 OB DIRECCION DE EQUIPOS COMERCIALES 20 L CREDITOS PAHE

30 1 OB PLANIFICACION ESTRATEGICA DE LA PUBLICIDAD

INTELIGENCIA APLICADA AL MARKETING DIGITAL/DIGITAL
MARKETING INTELLIGENCE

60 1 OB ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL
60 1 OB GESTION DE LA EXPERIENCIA DE CLIENTE

METRICAS Y ANALITICAS EN EL MARKETING DIGITAL/
DIGITAL MARKETING METRICS AND ANALYTICS

45 2 OB MARKETING INDUSTRIAL
45 2 OB COMERCIO ELECTRONICO/E-COMMERCE
45 2 OB NEUROMARKETING

GESTION INTERCULTURAL/CROSS CULTURAL

TAL CREDITOS GRMK + PAHE 270

60 1 OB

30 1 OB

45 2 o8B MANAGEMENT
45 2 oB MODELOS DE NEGOCIO EN LA ECONOMIA DIGITAL/
’ BUSINESS MODELS IN THE DIGITAL ECONOMY
45 2 oB MARKETING A TRAVES DE DISPOSITIVOS MOVILES/MOBILE
! MARKETING
30 2 OB ETICA
60 CREDITOS 32 CURSO
42 Curso Asignaturas optativas
60 1 OB DIRECCION ESTRATEGICA MARKETING PROMOCIONAL
60 1 OB PLAN DE MARKETING INTEGRADO OPTATIVA1 MARKETING SECTORIAL
60 1 OB MARKETING INTERNACIONAL/INTERNATIONAL MARKETING AND TRADE MARKETING TURISTICO
45 1 OP OPTATIVA1 MARKETING EN REDES SOCIALES/SOCIAL MEDIA MARKETING
45 1 OP OPTATIVA2 OPTATIVA2 DISENO DE INTERFACES DE USUARIO/USER INTERFACE DESIGN
30 1 OB SIMULADOR DE MARKETING NUEVAS TECNOLOGIAS APLICADAS AL MARKETING Y LA ECONOMIA DIGITAL/
60 2 OP OPTATIVA3 NEW TECHNOLOGIES APLLIED TO MARKETING AND THE DIGITAL ECONOMY
18 2 OB PRACTICAS EXTERNAS GESTION DE PROYECTOS EN ENTORNOS DIGITALES
60 2 OB TRABAJOEIN DE GRADO OPTATIVA3 CREATIVIDAD E INNOVACION EN ENTORNOS DIGITALES
60 CREDITOS 42 CURSO GESTION DE LA TECNOLOGIA Y GOBIERNO DE LASTIC
NOTA: El alumno debe elegir una asignatura de cada optativa
240 TAL CREDITOS GRMK
MB: Materias basica OP: Optativa S: Semestre TP: Tipo
OB: Obligatoria P: Titulacion propia CR: Creditos asignatura

Los alumnos que cursan el Grado en Marketing por USJ podran obtener, a su vez, el Programa Avanzado de Habilidades y Herramientas Empresariales de ESIC cursando 30
créditos adicionales a los ya cursados en el Plan de Estudios GRMK.



